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AAJIl Lakukan Transformasi Brand

[ tengah pandemi Covid-19, Asosiasi Asuransi Jiwa
Indonesia (AAJI) meluncurkan transformasi brand.
AAJT memiliki anggota 65 pemsahaan asnransi jiwa,
Dalam proses transformasinya, asosiasi mendorong agar
semua perusahaan dan para pemangku kepentingan teras
meningkatkan kualitas kebijakan bismis dan berbagai
proses usaha indusiei asuransi jiwa.

Ketua Dewan Pengurns AAJ, Budi Tampubolon,
mesjelaskan bahwa saat ini adalah momentum emas bagi
industri asuranai jiwa untuk menciptakan produk asuransi
vang menjawab berbagai kebutuhan dan melindungi lebih
banyak masyarakat Indonesia. “AAJ] belum cukup puas
demgan capaian Industr asuransi jiwa yang saat ini telah
melindungi sekitar 60 juta tertanggung dari berbagai
kalangan,” kata Budi dalam acara medic garhering
peluncaran Transtormasi Brand AAJI secara wvirlual, 9
September 2021, B Wiek
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Industri Asuransi Jiwa
Catat Kinerja Positif di Semester /2021

D tengah situasi pandemi Covid-18 yang belum mereda, industr asuransi jiwa di Tanah Alr berhasi melewali
masa sulit tersebut Perusahaan asuransi jiwa yang tergabung dalam Asosiasi Asuransi Jiwa Indonesia
(AAJL) berhasil mencatatkan kinerja yang positif selama semester perfama di tahun inl. Total pendapatan
mengalami kenaikan 64 persen menjadi Rp119,74 friliun, Sedangkan, kenailan premi bisnis bary sebesar
27 4 persen dengan nifal tolal mencapal Rp68 02 trikun.

elia Dienwan Fengurus
AAJT, Budi Tampubolon,
enyampaikan bahwa sinyal

kmat  pemuliban  ekonomi  munenl
sevara  meyakinkan dalam  kinerja
industei  asoransi jiwa  semester
pertama tahun inl “Salah satunya,
tergambar  pada  sisi  pendapatan
asrang jiwa vakni industri meraih
perumbuhan promi sehesar 175
permen dibandingkan periode sama di
tahun lalu,” ungkap Bedi Tampubolon
dalam konderensi pers Laporan Kinerja
Industri  Asuransi  Jiwa  Semesler
1 /o0 secara daring, Sepdember o,

Budi menjelaskan, pertumbuban
pendapatan premi semester 1/2021
dibanding pericde yvang sama 2020,
disumbang terbesar oleh kenaikan
prem bisnis bam 27,4 persen dengan
total Bp68oz trilun dan premi
lanjutan 2,8 persen atam Rp36,7
telion.  “Besarmya  perlumbuban
renyi bisnis baro sangat ditopang
obeh menguatnya peran  penjualan
benenssieance. Sahiran distribns
ini tumbub 37,5 persen alan selara
nilai premi Bpg7,o6 teiliun di 2oz
ini. Porsi kootribesi bancassurance
mencapai 558 persen total premi
bisnis bar,” paparnya.

Dalam jeniz pendapatan lainnya,
Imbal hasll dand keglatan investasi
juga menorehkan periumbuhan positii
sangal signifikan. Apabila & semester
pertama tahun Jalu asuransi flwa
mencatatkan kemgian sebesar Ry 6ig
trilium, kebalkannya tegadi & semester
satu tahun ini yang membukukan hasil
investasi Bpa,o triliun.

PBudi Tampubolon juga  menje-
laskan tentang produk Asuransi Yang
Dikaitkan dengan Investasi (PAYDI)
atau yang dkenal dengan unitlink.
Menuruinya, selama  pandemi
Covid-1g unitlink masih - menjadi
primadona masyarakat. Halini terlihat
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dari kominbusinya naik 62 persen.
"Pandeni  Covid-1g menjadikan
mayarakal sadar terhadap pentingnya
memiliki asoransi jfiwa bagi masa
depan, baik dalam bentuk produk
unitlink  mavpun prodek asoransi
jiwa dasar. Selama semester Ifzozi,
produk asuransi unitlink  tombub
sobesar 17 persen, sementara produk
asuransi jiwa tradisional tambuh 18,5

persen,” ungkap Budi.
Buodi memaparkan, selama
pandemi  Cowvid-10  bancassuranm

masih menjadi kontdbulor tertingg
dalam pendapatan premi o semester
sate lahun inf vang mencapgal 46
persen, hila dibanding kanal lainnya.
Kanal berreessreramce masih memiliki
peranan penting dalam  pendapatan
premi industd  asoransi jiwa yang
mencatatkan  pertumbuhan  sehesar
27,3 persen, bila dibandingkan perdode
semester 1faoo dan periode yvang sama
tahun sehelemnya.

“Resimpulansya, bancessurance
di semester 12021 menunjukkan
pertumbuhan 273 persen jika
dibanding 2 tahun terakhir ini. Selain
itw, kita medihat lompatan pendapatan
premi bonmssurance 2 tahun
terabhic. Dad wmumnya di klsaran
TRpyz,7 trilion hingga Rpsza trilion,
mesifad] Bp4S.23 trillun," paparnya.

Sementara iin, Ketma Bidang
Marketing dan Komunikasi AAJL,
Wiroyo  Karsoro,  mengatakan
penghimpunan dana kelola investasi
pada  paruh  pertama  tabon s
tumbuh sebesar 14,7 persen yoy
Pada semester 1/zoz0, dana kelola
investasi tercatat Rpags.z trilinn
Halini selring dengan kinerja industs
yang membaik pada semester [ 2o21.

Mermmrst  Wiroyo, dad  total
selureh dana kelolaan, sehagian hesar
diterpatkan pada instremen yang
dapat  mendukung  pembangunan

negara. Sefidaknya sekitar 26 persen
ditempatkan pada  obligasi, suknk
dan SBN. Selama semester 1/z2021,
total dana investasi yang ditempatkan
pada inslrumen investas)  lersebat
meningkat mencapai Bpaga.s trilion,
Angka tersebut tumbuh 129 persen
dibandingkan periode tahun lah yang
hanya Bpii# 2 triliun.

“"Sementara iy, penempatan
dana pada instremen saham maupun
reksa  dana  dengan wunderlying
saham  mencapai Rpaizg  trilion.
Angka tersebut tumbuh 20,4 persen
dibandingkan periode yang sama
talun lalu. "Dengan kata lain, dana
kelola investasi industri  asuransi
Jiwa turul berperan mendukong dan
memjaga stabilitas pasar modal,”
ungkap Wiroyo.

Pada kesempatan yang sama, Ketna
Bidang Operasional dan Perlindungan
Konsumen AAJIL, Freddy Thamrin,
melaporkan baliwa hingga Juni 2021,
induste asuransi membayar  Klaim
terkait  Covid-1  sebesar  Bpa7a
triliun, “Pembayarmn klaim tersebot
merupakan  komitneen  permsahaan
asuransi jiwa untuk membayarckan
mantaat asuransi terhadap nasabah,
Ehosusnya @i tengah shoasi sulit
akibat pandemi  Covid-1g.  “Jadi,
pembayaran kaim dan manfaat bukt
nyaia komitmen industri  asuransi
terhadap nasabah,” katanya,

ol karenanya, pihaknya
meyakini di tengah pandemi Covid-10
vang mulai melandai ini kesadaran
masyarakat untuk  mendapatkan
manfaal asuransi flwa tetap tingel.
Menyusul, adanya klaim yang hiza
dicairkan terkait Covid-1o. “Manfaat
ini dapat dignnakan oleh masyarakat
pada masa sulit untuk meningkatkan
ketahanan ekonomi dan menjaga
fmalitas idup keluarga,” warnya. =
Winhyn Widiastut]
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Agen Asuransi Jiwa
Masih Jadi Tumpuan Mencari Cuan

Di era digital. perusahaan asuransi terus berbenah melakukan transformas agar jalur distibusi keagenan dapat
memaksimalkan peran dan fungsinya. Agen diben ruang yang besar dalam penggunaan sistern digital agar lebih
mudah dan nyaman saat mengenalkan perencanaan keuangan kepada calon nasabah. Hingga saat ini tenaga
pemasar masih menjadi penggerak utama bagi banyak perusahaan asuransi jiwa. Bahkan, di tengah pandemi ini
perusahaan juga lerus melakukan perekrutan agen baru.

S eperti vang dikemukakan olel
Eetza Bidang Operasional dan
Pestindungan Konsumen Asosiasi
Asnrans Jiwa Indonesia (AATT), Freddy
Thamrin, di tengal sitoasi vang sulit
saat imi, industri  asuransi jiwa terus
memboka  kesempatan dan  pelnang
bagi masyarakat untuk  berperan
sebagai tehaga pemasar tanpa  ada
syarat latar belakang atan dari kalangan
tertentu. “Termasuk tidak ada hatasan
wsia dan gender. Baik laki ]ahm.u‘pm:
perempian dipersilakan joint sebagai
agen asurans jiwa,” kata Freddy secara
daring saat paparan kinerja industr
asurans jiwa, September laho

Freddy juga mengatakan bahwa
industrimengapresiasi temaga pemasar
yang saal inl mencapai 604.000 orang.
dan fo.000 karvawan di industrd
asuranszi yang nlet melakukan literasi
dan inklusi kenangan asuransi kepada
masyarakat. “Mereka menghidopkan
misi AAJT  vaite  ransformt dan
imumud semangl bam untuk tenis
majn,” tuiurnya.

Fﬁahrﬁﬁrgadﬁw@k@unofah Chigf
Markering Oificer Allianz Life Indonesia,
Farin Zulkamaen, balwa Al'ﬁanz Life
akan  mengennakan cara
untok menjaring nasabah bam dengan
mengembangkan  jaringan  distribusi
vang ada, df antaramya  menambah
jumlah agen. “Upaya lamnya adalah
melakokan  kolaborasi mekanan, baik
dengan bank mapun sscara digital
ungkap Kirin bebegapsa wakii kb,

Karin  mengatakan, pentingnya
perusahaan umtuk terns memperiuas
parrership, Farena menjadi
kesempatan membuka asuransi
bagi masyarakat di saat ini. "Melahii
berhagai marketing program, kami
juga mendapat berbagai pertanyaan
melalui wehsite di situs Life Changer
karena nasabaly bisa mencari agen &
platform tersebut,” jelasnya.
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Karin mengatakan, pentingnya
perusahaan untuk terus
memperluas partnership,

karena menjadi kesem patan
membuka akses asuransi bagi
masyarakat di saat ini. “Melalui
berbagai marketing program,
kami juga mendapat berbagal

pertanyaan melalui website di

situs Life Changer karena nasabah
bisa mencari agen di platform
tersebut.” jelasnya.

Menurutnya, meski sedlang
mengalami berbagai tantangan dan
pervbahan  yang harus  dihadapi
sefak pandemi tabun lahy, Allianz
Life Indonesia berhasil melahs
situasi ini dengan tetap mmbuh dan
memberikan  layanan  prima  bagi
para nasabah, IN masa pandemi yang
menantang saat ini, Allianz Life juga
menyediakan a‘rgfmf serpioe Tools,
untuk memberikan pilihan kemudahan
akses secara mandiri yvang dapat dipilil
nasabah sesuai kebutuhannyva

Dijelaskan  bahwa Allianz  Life
selaly  berkomitmen  memnyediakan
berbagal produk dan lavanan asuransi
vang dapat memennhi - kebutihan
segmen nasabah melalui berbagai jalor
distribusi. "Sehingga kami senantiasa
dapat  memberikan  pedindungan
kepada lebih banyak masyarakat atan
insuring more people Kami fokuos
pada pengembangan inovasi  digital
dengan  memantaatkan  teknologi,
agar tetap relevan dengan dinamismya
perkembangan di era dismpsi digital. Di
usia 25 tahun ini, Allianz Life Indonesia
tetap berkomitmen terus tumbuh dan
metyediakan asuransi ke lebil hanyak
nasabah dan masyarakat Indonesta,”
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papar Karin,

Karin pun memastikan nasabah
«ddan mitra bisnis dapal teres mengaikses
produk dan layanan yang disediakan
1 manapon  dan
kapanpun. “Semaklin banvak proses
telah dinbah menjadi berbasis digital
untnkmemberikancstomer experience
}m:gum‘kchn riedlah,” terang Karn.

Sebelum itu, Chief® Agency Cificer
Aﬂiﬂ::zl:lfehdmm(ﬂmwanbjwlﬁ
mengal ahwa kanal distribusi
keagenan Allianz Life Indonesia mampu
mencatatkan  pertumbohan  kinesja
vang sangat baik dalam 10 tshun
terakhir, “Bagi kami, agen memiliki
peran penting sehagal wjung tombak
perusabaan  dalam  menyebarhsskan
pentingmya  perlindungan  asuransi
kepada masyarakal,” tegasiya.

Ginawat  menyampaikan bahwa
T strategis mengenal keberhasilan
Allianz Life adalah melahirkan sarana
digital yamg incvatif dan transformatii
untuk terus mel ikan perlindungan
kepada  nasabah, Eenedahan  dan
Tenyarmanan yang diseddiakan
peruzahaan dimulal sejak mitra bisnis
menggunakan  digital  sefes  rools
umtuk membantn nazabak memilih
perlindungan yang tepat dan sesua
kebutnhan, portal nasabah  onlize
vang dapat diakses dengan moedah
kapanpun dan di manapun, sampai
Tayanan pengajuan klaim secara onlfine.

Dalam sebuah diskusi, Comnry
Chafr MDRT  Indonesia,  Miliana
Marten, mengatakan bahwa tenaga
pemasar asuransi perfn diperlengkapi
dengan know-ladge dansfneering secara
baitk. “Dan yang harus diutamakan
oleh para agen asuransi jiwa adalah
menempatkan kepentingan nasabah
di atas kepenfingan pribadi agen
agar mereka bisa bersifat sray long
terhadap permsahaan asnrans],” totap
Miliana Marten. & Wahgu Widiastubi
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Tak Sekadar Jualan Online

1 era revolusi industri 4.0, istilah digitalisasi menjadi sangat seksi dan banyak perusabaan momma-
D nufakiur, khususnya sekior kenangan, yang kemudian mengaplikasikannya. Transformasi digital

adalali seluah fatilah vang lzim dipakad untok menggambarkan proses adopsi teknolog digital ke
dalam proses hisnis sebuah perusahaan agar mampu menciptakan performa bismis yang lebih baik dan ten-
tunya efisien,

Berbicara mengenal transformasi digital, tentn memiliki kaitan erat dengan akiivitas digitisasi dan
digitalizasi, Keduanya tampak sama tapi sebenarnya memiliki perbedaan makna. Menorot Karmons Begar
Bahasa Indonesia (KBBI) digitisasi berarti pengubahan teks, gambar, atau snara ke bentuk digital sehingga
dapat diproses oleh komputer. Pengertian sederbananya adalah proses mengubah sesuatu non-digital
megjadi digital. Sementara itu, digitalizazi memiliki artd vang lebih heas lagi yaito proses pemberian atan
pemakaian sistem digital yakni penggunaan teknologi informast dan data mesgadi kanci utama.

Di indestri agoransi, pemanfaatan teknologi digital masih dilikat sebagai sebuah proses penjiealan
produk asuransi secara online. Alhasil, Hngkat adopsi leknologi digital menjadi terihat sangat keeil
perannya. Mizalnya, data Otoritas Jasa Kevangan (OJE) vang menyebutkan saluran pemasaran produk
asuransi umum dan asuransi jiva melalol distrbusi digital tercatal hanya 3,04 persen dari total premi
indnstri aswransi Tanah Afr.

Bahkan dala Asosiasi Asuransi Jiwa Indonesia (AAJ]) mencatal bahwa kontribasi saluran distrbusi
melalui e-cormmaeres tidak sampai 0,1 persen dari total premi. Sementara i, data Asosiasi Asuransi Umom
Indonesia (AATL) menunjukkan kontrbusi saluran pemasaran vang menggunakan aplikasi internel banya
0, 07 persen dari total premi.

Data tersebul tidak salah karena diswsun berdasar pengelompokan salucan pemasaran produk asuransi,
sahiran pemasaran digital dianggap sebagai saluran pemasaran tersendid. Padahal, bisa jadi saluran
pemasaran seperti direct marketing, agen, broker, brencassuranice, dan saloran yang lain juga menggunakan
leknologi digital dalam proses pemasarannva, Arlinya, secara fakbsal peran pemanfaalan teknolog digital
dalam pemasaran & industri asuransi hisa jadi sudab sangat besar,

Hanya saja vang menjadi tantangan saal ind adalah bagaimana pemanfaatan teknologi informasi ini tidak
hanya sebatas pada proses pemazaran produk atan diering soles, tetapd termaank aktivitas sehelomnya yaitn
prescles hingga offer sales, Pasalnya, anlara presales, during soles, dan offer safes memiliki hubungan
keterkaitan antara samo dan lainnya.

Femasaran produk secara online lidak bisa hanya dengan menjual produk sama vang dipasarkan secara
konvensional tetapi haros produk vang herbeda vang menyvesuaikan dengan profil dan kebotuhan customer.
Mutching procuer ind akan mempermudah proses pemasaran,

Untuk hiza menciptakan produk inovatif yang herbeda maka prosesnya pun harns dilakikan dengan
menggunakan leknologl informasi sepert artifFeal melligence, nfermer of things, machine learing, dan
By dera, Dard sigi after soles, layanan nasabah juga hares didukung dengan teknofogi digital agar nasabah
memiliki cusfomer experience atan fourmey vang hagus sehingga menjadi loyal costimer,

Fada prmsipnya, penggonaan teknologh informasi memiliki tejuan untok mempermdal proses
pengolahan dan analisis data, mempermudah akses, membuat harga menjadi lebih terjanekan (affordable),
mengurang cost aegedsition, meningkatkan gevereness, dan membual customer merasa nyaman. Pada
akhirnya, pemantaatan teknolog digital membuat proses presalos, during seles, dan after zales menjadi
sebuah siklus yang berputar sehingga memberikan manfaal secara bisnis kepada perusahaan.

Memang banyvak kermudahan dan manfaat yvang dihasilkan dan proses transformasi digital im, tetapd
masalabnya transformasi digital ini memilikd nilad investasi yang tidak murah, Sebenarnya, masalah
mahalnya biaya investasi transformasi digital tersebut dapat diziasati dengan cara berkolahorasi dengan
pemain platform digital atan fnserance recfnofogy (nsurtech).

Sudah bukan zamannya lagi menganggap insurtech sehagai pesaing karena kehadiran fmswrtech justr
membanty penetrasi industd asuransi. Tak hanya membante bedualan, para pelakn fnsuerech ind juga
gencar melakukan aktivitas edukasi dan hterasi kepada masyarakat mengenai pentingnya berasuransi. i
luar itu, para msurtech ini memiliki basiz data vang dapat dimanfaastkan oleh pernsahaan asuransi dalam
mencipakan produk incvatif,

Apalagi ke depan, kabarnya Otoritas Jasa Kenangan (0U0K) sedang menviapkan regulasi vang mewajibkan
pelakn tmsurrech unfuk menentukan Jenis kelaminnya® valto sebagal perusahaan asuransi atan perosahaan
pialang asuransi { broker). Tentunva, rencana regolast ini akan menghilangkan dikotomi antara perusahaan
asueansi dan fnsurrech atan antara perssahaan broker dan frisirrech. Dengan demikian, rsirtech tidak lagl
dipahami sehagat sebuah entitas tetapd sehagai sebuah proses pemanfaatan teknologi digital. @ Achmad Aris
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Efek Pandemi, Angka Literasi
dan Inklusi Asuransi Indonesia Meroket

Pandemi Covid-19 telah membawa darmpak yang signifikan terhadap tingkat iterasi dan nklusi

asuransi di Indonesia. Bahkan, mayoritas masy:

berencana membeli asuransi dalam jangka mensngah panjang
Riset Media Asuransi (LRMA) yang dilakukan pada periode September—Ckiober 2021, sebanyak
99 3 persen responden menyatakan tahu tentang asuransi dan hanya 0,7 persen responden yang

100 persen responden milenial

{generasi Y) baik dari Jabode-
tabek (Jakarta, Bogor, Depok, Tange-
rang, dan Bekasi) manpun nar Jabo-
detabek mengungkapkan jika mereka
tahu tentang asuransi. Ini menanda-
an jika tingkat Hlerasi asuransi di
Jealangan masyarakal Indonesia ter-
‘hikang eukup baik.

Sebagai  perbandingan, data
Otoritas Jasa  Kewangan  (QJE)
menunjukkan, di labun 2019 atan
sehelim terjadina pandemi Covid-19
Titerasi asuransi Indonesia herada di
angha 19,4 persen.

Satu setengah tahun pandem
melanda, tingkat inklosi asuransi
Indonesia  berhasil  menembus
angka 811 persen. Janh mer it
dibandingkan data tingkat inklusi
amiranst OJK 2010 yang hanya 13,15
persen.

Sorvel LRMA mengungkapkan jika
mayaritas respandenpernah memiliki
asuransl, Untuk kalangan milenial
angkanya  lehih  mencengangkan
lagl, 80 persen responden mengakui
pernah  memiliki asuransi. Di
kalangan milental Jabodelabek, 86,37
persen menegaskan pernah membeli
asaransi, Babkan untuk milenial di
nar wilayah Jahodetahek 100 persen
responden  mencgaskan  pernah
‘memiliki asuransi.

TReisha Natasha, selakn responden
mflenial vang berdomisili di Kalibata,
Jakarta Selatan, mengatakan bahwa
asnransl dapat memberikan jaminan
perindungan kesehatan, tetapi nilai
aset dapal tumbuh dan berkembang
juga. Sedangkan Arka yang herasal
dari Brebes menjelaskan jika aseransi
dapat menjadi pendamping hidup
yang haik,

Milendal memang menjadi gene-

Jﬂ:a ditarik lebih spesifik Tagi,

menyatakan tidak tahu.

rasi yang sangat melek asuransi.
Masih berdasarkan survei LRMA, 93
persen milenial memandang asuransi
sangal penting untuk dimiliki. Jika
milenial di Jahodetabek g1 persen
bilang asuransi itu penting, milenial
di Iwar Jabodetabek 100 persen
menyatakan babwa asiransi sangat
penting,

Sehanyak 70 persen milenial saat
ini terproteksi asuransi. Sebanyak
68 persen milenial di Jabodetabek
masih memiliki asuransi hingga saat
ini, dan milenial di lar Jabodetabek
angkanya lehih besar lagi, yaitu 8o
persen.

Jika dikategorikan berdasackan
jemis kelamin, laki-laki milenial masih
menjadi pemegang polis aseransi
tertingai dan sangat baik den

arakat man%e%ap asuiransi

nting dan
isarkan hasil survel Lembaga

ke depan agar lebih baik dan
transparan. Responden juga berharap
agar proses klaim lebih mudah, premi
Tehib terjangka dan variasi produk
Tehih banyak lagi.

Di sist lain jika dibandingkan
dengan negara tetangga, Otoritas Jasa
Keuangan (OJK) mencalal penebrasi
asuransi i Tanah Air hanya 3,03
persen per Lahon lal. Inilehib rendah
dibandingkan  dengan  penetras
asuransi rata-rata negara ASEAN 7
persen. Singapura bahkan mencapal

asuransi berarti seberapa
pendnduk yang membeli asuransi.
Ketika melihat Singapura atau
Hong Kong yang sangat berkembang,
masyarakal lebih mengenal produk
asuransi dan masyarakat membelinya
untuk proteksi

angka 86 persen. ity
perempuan milenial angkanya hanya
hcr.uh di 54 persen atau tergolong

Ad.w],mn milenial yang berencana
membeli asoransi  dalam  wakly
dekat juga my;nlnng hesar angka-
nya, yakni persen. Milenial
Jahodetabek Ielnh well plan dengan
77 persen, sedangkan milenkal di Tuar
Jabodetabek 60 persen atau cukup
baik.

Senada dengan LRMA, survei
lembaga riset Nielsen juga meng-
‘ungkapkan kesadaran untuk memiliki
produk asuransi jiwa d keta besar
Indonesia sebesar 24 persen, atan
meningkat setelah Pandemi Covid-19.
Bahkan, tingkat kesadaran it hampir
menyamai Singapura yang tercatat
sebesar 26 persen.

Meskipun tingkat literasi dan
inklugi asuransi di Indonesia me-
ningkat, sehagian besar responden
Dberhatap pelayaman yang diberikan
oleh pernszhaan atan agen asuransi

Sementara i Indonesia, dlkmlmn
bahwa masyarakatnya masih belajar
tentang asuransi.

Terdapal  kesenjangan tentang
apa yang mereka pikic dan butnhkan
untuk pedindungan. Ini herpotensi
menjadi tantangan, tetapl sekaligus
menjadi peluang bagi perusahaan
asuransi untuk mengedukasi nasabah
dan memasarkan produk.

Bank Dunia sempat menyebutkan
bahwa Indonesia termasuk %5 negara
berisiko tinggi terjadi korban fiwa dan

gian ekonomi akibat bencana.
Kemﬂanakiba{hencanamperhr.\kan
mencapai  Rpza & trilun  setiap
tahnnnya [2oo0-2016), sedangkan
nilal dana cadangan darl pemerintal
hanya sekitar Rp3.1 triliu

Oleh  karena i, negerd  ini
membutuhkan alternatif pembiayaan
bencana, misalnya melalui asuransi,
Kendati begitn, tantangan selanjutnya
falah  hagaimana  mesingkatkan
literasi masyarakat terhadapasuransi
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Pasalnya, penetrasi asuransi beneana
alam discbut-sebut relatif masib
rendah, Klmsusnya selama 2020
kurang dari 0,5 persen.

Pasalnya, penetrasi dan densitas

asuransi jiva di Indonesia juga
masih  tertinggal d'handingkan
dengan negara lain it penetrasi

asuransi jiwa dilibat dari rasio premi
terhadap nilai  Produk  Domestik
Bruto (PDB) baru 1,8 persen di 2019,
Sementara im, penetrasi dard sisi
rasio jumlah tertanggung terhadag
Jumlah penduduk Bam mencapai 6,6
persen. Jika dibandingkan dengan
negara-negara G20, pogisi penetrasi
asuransi jiwa di Indonesia mesib
herada di urutan ke-13.

Berbagai cara seperti  penye
lenggaraan bulan inklusi ke'mngan
dan - memprioritaskan  kemudahan
akses layanam keunangan formal
bagi sehirub masyarakal, menjadi
dua agenda yang dijalankan oleh
vegulator demi meningkatkan literasi
dan inkhusi keuangan, tormasuk juga
bagi industr asransi

Salah  salu responden  Survei
Literasi Asuransi LRMA asal Jakarta,
Yogi  Sembiring,  mengungkapkan
bahwa pemsahaan asuransi harus
melakukan inovasi dalam memberikan
proteksi dan manajemen kevangan
yangdapnldl-kmssmnmuiswm
digital, jika ingin terus ang
dan makin diterima di masyarakat.

Sementara  fin Fita  Mawlani
responden survei asal Bogor me-
ngamun |ika ingin penetrasi cepal

Pandemh Cowtd-18, meninakatkan kesads an masyarskat Lniuk berasuand

kondisi saat industi asuansl dan
reasuvansi glohal mencatatian ke
nafkan yang signifikan techadap pem-
bayaran klaim sehingga b
profitabilites.  Kondisi  ftu  sermpat
dialami oleh industxi asuransi di Fropa
selama pandemi Covidag. Untuk i,
pelakn reasuransi glohal menaikan
hanga setta terms and condition untk
meenjaga kestabilan persahaan,
Sebelum adanyapandemi Covid-10,
Ionjakan Klaim asuransi terjadi ketika
bencana terjadi. Hal serupa dialami

asuransi

harus mengurangi cira-cara pemasar-

an tidak mengenal waktn melalwi
4 danlehib

oleh di luar negerd yang
menerima  tisiko  katastropik  atas
polis polis  yang  diterbitkan  oleh

cara-cara milenial yang kekinian dan
kreatif dalam pemasaran.

Adapun, responden survel asal
Tangerang, Sulistiyono, menghaapkan
ada kejelasan informasi nntik nasahah.
Gain dan risk-nya harus

i Indonesia.

Kini pandend Covid-19, menambah
dampak ke industri asuransi terkait
proses penempatan risiko, khususiya
ke Inar negeri. Dengan demikian,
indusmL asuransi Indonesia pjﬂ'hl

secara jelas u yang sering
disampaikan kebanyakan hanya gain-
nyasaja.

Dari sisi tantangan, industri
asutansi nasiomal perly melakokan
kajian ulang mengenai pengetatan
syarat dan ketentuan serta tarif
asupansi  guma  mengantisipasi
hardenfng marker akibat pandemi
Covid-19.

Adapen, hardening marker adalah

kajian ukng
risiko, untuk mendapatkan gambaran
yang jelas terkait eksposur liabilitas
perusahaan asuransi.

Namun terlepas dad it semua,
potensi industri asuransi di Indonesia
masih sangat besar. Hal itu terlihat
dari hasil Swrvei Literasi Asuransi
oleh LRMA, yakni tingkat literas{ dan
inklusi masyarakat terhadap amiransi
melonjak signifikan sejak pandemi.

Dataterbarn dari Asosiasi A i

Jiwa  Indonesia  (AAJI) periode
Januari-Juni 2021 menggambarkan,
perolehan premi industri mencapai
Rp104,54 trilion. Jumbah in tumbih
hingga 19,9 persen year on year (vay)
dari  sebelumnya  senilai  Rp&7.47
triliun,

Pertumbuhan tahun ini tercatat
meningkal signifikan dibandingkan
dengan pencapaian tahun lal. Pada
mester lﬂzozo. pcmluh.m prnmi
industri asuransi jiwa tumbub tipis

.83 persen ydari anmee.lcr 1/2019
;cnlla Rp86,75 Ll

Sementara “u omnrns Jasa
Kevangan (OJK) mencatat babwa
perolehan premi industri asuransi
Jiwa  pada  Jamarl-Juni 2021
‘mencapai Rpga,01 triliun, Jomlshnya
tumbub 1837 persen  yoy  dari
sebelumnya Rpog,4 triliun

Pertembuban  kineda  induste
dapat  disam dengan  pengem-
bangan layanan asurans| digital. Saat
laptasi terjadi dengan
|nassif sehingga pemasaran proteksi
secara  online  perda  digalakkan
perusahaan asuransi

Masyarakat  tertarfk  mermbeli
ssuransi secara digital karena aplikasi
miudah digunakan, premi yang sangat

terjangkan, produk ssuransi yang relatif
smimmla. r]an ketentian paolis yang
bt
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alah satu perusanan ssuransi jiwa, PTBNI Life Insurance (NI Life), juga mencatatian
penurunan kinerjs dari kanal keagensn G of Corporate Secretary, Legsl & Corporate
Communicatien BNI Life Arry Henvnda Wikian mengaiakan banwa berdasarkan Kinera per
AQUSHUS 2021, Kinera Kanal SISIIDUS| KESHENaR I8N SMpIayes DERSH MEMANG Mengalami
penurnan

Namun, ia tk mengunakapkan seberaps besar penurinan perolshan premi dan kansl
TSrSSDUL 17SMUMbUNAN KINSNG AICAMATKaN alsh kanal dISTDUSI BaNCASSUMANGS dan dIstnbus!
aitematr.

Par Aqustus 2021, kinsria kanal distribusi bancassuranca tumbuh 15 persan dibandinakan
tahun sebeiumnya, sedangkan kanal keagenan dan empioyes benefi mangalam penURINaR

dari tahun sobelumnya. Kanal distribusi alternatf BNI Life juga mengalami peningkatan secara
vear on year tyoy).” viar Arry kepads Bisnis, bl

1. FINL | ifes mesmssnedng biabuns keanal ke
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Paasar asurans! [iwa i INGoNesis Masil Sangal besar, Serta kanal keagenan menmilk sks
tidak tarbatas ka pasar dan iy adalsh kekuatan distibus| kanal Kesgenan = katanys,

Guna mendorong perumBUNaN KiNerja perseroan. BNI Life uga melskukan perluasarn kanal
iStrIBUS| Melalul keNa Sama dengan Bank MAURUN DAdAN USANS SSISin Bank Salan S&tu yang
sudah dilakukan adaleh membentuk kera sama dengen Hank EJE untuk bancassurence dan
KSna Sama peMEsaran SsUrAns! Secars diital MElaiUl FUUTER0Y dan LinkAl, Kata ATy

Ketua Dewan Pengurus AR Buch . kinsna k: keagenan
hingga pertenganan tahun ini masin terdampak aleh pandemi Covid-19. Hal in mengmaat sitat
utama pamasaran kanal istribus! kaagenan mengharuskan adanya tatap muska dengan
nasabah, sehingge meniad: tantangan baar kanal i ustuk mencalatken perumbuhan i tengsh
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“Kaami pertay rekan kami kanal disirtibusi agensi penuh daya jusng linggi dan oplimisme luar
bissa Kami percaya Kalau koneist ini [pandenmi] Deranjul, mereks GKan Lemul eaia tars meieks
Utk tetsp bisa melakukan pemasaran Ssuransi Mungkin nantl akan teradi pencampuran,
bukan lagi murni tatap muks, tapi dibaniu digitsl,” tutur Bud

Sementara tu, Dirsktur Utama 1°1 Asuraisi BRI Life iwan Pesila mengungkapkan, kinera
perclehan premi hinggs kusris! 12021, diopeng oleh kansl in branch ssiss, disribusi, den
altemanr.

“Lh 8121 Lite ada ima kanal. vakn distnbusi, 1 braneh sales. altematt, comorate, dan egency.
Dart ima kanal tersebut, kanal i branch, distibusi, dan allemab berkontibus: samifikan,” kata
Iwan, Selasa (26/10/2021).
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Qunaken apikasi BRIM. Tidek NaNy 18ruN Procuk, 1818p MeNarun produk yeng memang
autunkan nasabsn " katanya

AdEDUN, BI4 LiTe MEMBUKUKSN PENCESSIEN Cremi SSMIS! 494,29 il SemEs Sengan kusral
HIZU21. 1/SrSISNAN Ini UMBUN 8,85 BErSSn ySar on yaar (VoY) 0an SEbsiumnya 120445 tiun
pada kuartal 12020
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Keadit Fota:

WE Online, Jakarta - PT Prudential Life Assurance {Prudential Indenesia)
mengadakan workshop perencanaan finansial untuk meningkatkan literasi
keuzngan dan asuransi jiwa Syariah bagi masyarakat Indonesia, khususrya ibu
rumah tangga pada (26/10/2021)

Acara yang juga digelar dalam rangka peringatan Bulan Inklusi Keuangan 2021 ini
dihadiri oleh Kumpulan Emak Blogger (KEB) secara virtual untuk memperaleh

pengetahuan dalam mengatur finansial rumah tangga dan mempelajari cara yang
paling sesuai untuk mengelola arus kas tcash flow], mengatur alokasi pendapatan,

dan perlindungan asuransi berbasis Syarish keluarga.

Melalui acera bertajuk Membangun kelusrgs yang tangsub secara finansisl
melalui asuransi jiwa Syariahy ini. Prudential Indonesia juga memaparkan lebih
lanjut mengenai seluk beluk serta manfaat asuransi jiwa Syariah, sebagai pilihan
proteks! keluarga Indonesia, Luskita Hamsal, Chief Marketing and
Communications Officer Prudential Indonesia menjelaskan, pemahaman

masyarakat Indenesia mengenai keuangan maupun asuransi masin rendah.

Baca Juga: OVO & Prudential Indonesia Ajak Masyarakat Proteksi Pendapatan
dari Risiko Kanker & Penyakit Kritis

Menurut data Otaritas Jasa Keuangan (OIK) 2019, indeks literasi keuangan baru
mencaps 38.03%. Bile dirinci berdasarkan jenis kelamin, tingkat iterasi kevangen

laki-laki sebesar 39,94%, sedangkan perempuan hanya sebesar 36,13%. Meskipun
kecil, tetapi masih ada jarak antara perempuan dan laki-laki. Padahal perempuan
memiliki peran yang sangel penting, khususnya dalam rumah tangga, untuk

mewujudkan keluarga yang tangguh secara finansial,

Sebesar 85% akiivitas belanja keluarga, sepert belanja bulanan dan keputusan
pembelian kebutuhan keluarga lainnya, diatur oleh seorang istrl atau ibu di

rumah. Namun, sebesar 50% istri atau ibu tersebut tidak merasa yakin terhadap
keputusan finansial yang mereka ambil dan 624 menyatakan kebingungan saat

harus mengarahkan rencana finansial jangka panjang keluarga dan mereka
memburuitkan bantuan informasi yang sesuai dengan prefil keluarga mereka

untuK dapat mengambil kepurusan finansial yang tepat.

“Karni memiliki KomiTmen jangka panjang Untuk meningkatkan literasi terkait
asuransi jia Syariah masyarakat, termasuk perempuan, melalul berbagal macam
inisiarif. Dengan meningkatnya kemampuan masyarakat dalam mengelola
keuangan mereka dengan baik, maka hal ini akan berdampak kesejahteraan
mereka, sehingga mereka dapat menikmati yang terbaik dalam hidup.* jelas
Luskita.

Kumpulan Emak Blogger menyampaikan menyambut baik inisiatif Prudential

Indonesia untuk K literasi keuangan perempuan Indonesia
melalui pendekatan yang mudah dipahami dan dimplementasikan sesuai dengan

kendisi keuangan rumsh tangea yang beragam.

Elly Nurul, Ketua Kumpulan Emak Blogger (KEB), menyampaikan, di KEB
menialankan kemunitas yang saling mendukung satu sama lsin melalui
pendekatan berbagi pengalaman dan belajar bersama. Berdasarkan survei
internal yang diadakan beberapa waktu lalu, melihat kebutuhan para perempuan
di komunitas kami untuk memahami dengan baik konsep dasar alokasi dana
rumah tangga dan pentingnya proteksi asuransi jiwa dan Kesehatan bagi
keluarga



“Untuk itu, kami sangat mengapresiasi inisiatif Prudential Indonesia untuk
memberikan edukasi dan membantu para perempuan Indenesia, terutama para
ibu rumah tangga, mengelola keuangan keluarga. Sehingga, komunitas kami juga
memiliki pemahaman yang lebih baik terkait manfaat dan keunikan asuransi jiwa
Syariah,” jelas Nurul.

Aliyah Natasya, Financial Advisor, salah satu pembicara dalam kegiatan ini
mengatakan, seorang ibu, sebagai Chief Financial Officer keluarga memiliki peran

penting dalam mengelola keuangan rumah tangga.

Untuk itu setiap perempuan harus memiliki literasi keuangan yang baik. Prinsip
dasar membangun keuangan keluarga yang sehat adalah memiliki sistem kelola

finansial yang disesuaikan khusus dengan kondisi keluarga kita.

“Untuk itu, penting bagi kita untuk dapat menilai kemampuan finansial keluarga
dan melakukan pengelolaan dasar finansial dengan komitmen kuat, serta

memiliki asuransi sebagai proteksi jangka panjang,” ujar Aliyah.

Asuransi jiwa Syariah merupakan salah satu solusi perlindungan Prudential
Indonesia yang tersedia sebagai pilihan bagi nasabah dan manifestasi dari
komitmen Prudential Indonesia yang secara konsisten meningkatkan akses bagi

masyarakat Indonesia untuk memperoleh perlindungan berbasis Syariah.

“Prudential Indonesia akan terus mendorong peningkatan literasi asuransi jiwa
Syariah di Indonesia, melalui lebih banyak kolaborasi strategis, seperti dengan
KEB pada hari ini. Sesuai dengan prinsip ‘Syariah untuk Semua’ perusahaan, kami
percaya, asuransi jiwa Syariah dapat diterima oleh seluruh masyarakat Indonesia
dan mampu menjawab kebutuhan mereka yang beragam dan terus berkembang
dari waktu ke waktu,” tutup Luskito.
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NOVALd - Mengatur finansial rumah tangga dan mengelola cashflow,
mengatur alokasi pendapatan, dan perlindungan asuransi berb:
g

Keluarga, merupakan wowssan yang kind perlu kit miliki s

perempuan, termasuk bagi para ibu rumah tangga.

untuk i, BT Prudential | ife Assurance (Prudential indonesia) mengadakan
workshap parencanasn finansial Untuk meningkatkan literasi keuangan dan
3 Syariah bagi masyarakat Indonesis.

Workshop yang dilaksanakan pada Selass, (26/10) dan digelar dalam rangks
2 Butan oklusi Keuangan 2021 ini ditadici oleh Kumpulan Crmak

Hlogger (KEH) secara virtual.

Baca Juga:
Ajak Masyarakat Melek Keuangan, Allianz Indenesia dan NOVA
Berpartisipasi dalam FinExpe BIK 2021

Melalui acara bertajuk Membangun keluarga yang tangguh secara finansial

metalusi asurans jiwa Syarish ini, Prudential Indo:
lebih lanjut mengenai seluk beluk serta manfaat as

sebagai pilihan proteksi keluarga Indonasia

Sias juga mer

nsi jiwa Syariah,

Luskito Hambali, Chief Marksting and Communications Officer Prudential

Indonesia menjelaskan, ‘Pemahaman masyarakat Indenesia mengenai

kruangan maupun asuransi masin rendah,”
Menurut data Otorit a Keuangan (OJK) 2019, indoks keuangan
baru mencapai 38,

Baca juga:

Rencanakan Keuangan dengan Mempersiapkan Harta Warls Bersama
Asuransi Syariah Allianz

Bila dirinci berdasarkan Jenis kelamin, tingkat literasi keuangan laki-
sebesar 39,94%, sedangkan perempuan hanya sebesar 36,13%.

Meskipun kedl, letapi masit ada jarak antara perempuan dan ki laki.

auahal perempuan mermiliki peran yang sangat penting, khususnya dal
g

i sacaca finan

umah tangga, untuk mewjudkan keluarpa yang T

Baca Juga: Fitur Wakaf pada Asuransi Syariah Penuhi Kebutuhan Masyarakat

Sebiesar 859 akiivitas belanja keluarga, sepert belanja bulinan dan

keputusan pembelian kebutuhan keluarga lainnya, diatur oleh seorang istri
atau ibu di rumah.

Namun, sebesar SU% iStr Stau ibU tersebut tidak merasa yakin terhadap
keputusan finansial yang mereka smbil den 62% menyatakan kebingungan

mereka membutUhkan bantuan informasi yang sesuai dengan profil

keluarga mereka untuk dapat mengambil keputusan finansial yang tepat

Kami memiliki komitmen jangka panjang untuk meningkatkan literasi

asuransi jiwa Syariah masyarakat, termasuk parempuan, melalui

nACam IniSIaTie” jelas | uekito,

Baca Juga:
OVO dan Prudential Indonesia Luncurkan ASuransi Jiwa Kumpulan Syariah

“Dengan r ! kemampuan dalam

keuangan mereka dengan baik, maka hal ini skan berdampak kesejahtersan
mer

4, sehingga mereks dapat menikmat yang terbaik dalam hidup.”

Kumpulan Emak Blogeer menyampaikan menyambut baik inisiatif

Pruer rdorang kemampuan literast keuangan

o ang mudah dipanami dan
diimplementasikan sesuai dengsn kendisi keusngan rumah tangss yang

boragar,
Elly Nurul, Ketua Kumpulan Emak Blogger (KEB), menyampaikan, "Di KEB,
kami menjalankan kamunitas yang saling menduking sat sama lain
melalui pendekatan berbagi pengalaman dan belajar bersama



“Berdasarkan survei internal yang kami adakan beberapa waktu lalu, kami
melihat kebutuhan para perempuan di komunitas kami untuk memahami
dengan baik konsep dasar alokasi dana rumah tangga dan pentingnya

proteksi asuransi jiwa dan Kesehatan bagi keluarga,” ungkapnya.

Untuk itu, KEB sangat mengapresiasi inisiatif Prudential Indonesia untuk
memberikan edukasi dan membantu para perempuan Indonesia, terutama
para ibu rumah tangga, mengelola keuangan keluarga.

“Sehingga, kemunitas kami juga memiliki pemahaman yang lebih baik

terkait manfaat dan keunikan asuransi jiwa Syariah.”

Baca Juga:
Tips Pertahankan Bisnis di Masa Pandemi dengan Ekonomi Syariah

Aliyah Natasya, Financial Advisor, salah satu pembicara dalam kegiatan ini
mengatakan, “Seorang ibu, sebagai chief financial officer keluarga memiliki
peran penting dalam mengelola keuangan rumah tangga.”

Untuk itu setiap perempuan harus memiliki literasi keuangan yang baik.

Prinsip dasar membangun keuangan keluarga yang sehat adalah memiliki
sistem kelola finansial yang disesuaikan khusus dengan kondisi keluarga
kita.

“Untuk itu, penting bagi kita untuk dapat menilai kemampuan finansial
keluarga dan melakukan pengelolaan dasar finansial dengan komitmen
kuat, serta memiliki asuransi sebagai proteksi jangka panjang,” ujar Aliyah.

Baca Juga:
Fokus Ekonomi Syariah, AASI Gelar Ajang Penghargaan untuk Agen Asuransi

Asuransi jiwa Syariah merupakan salah satu solusi perlindungan Prudential
Indonesia yang tersedia sebagai pilihan bagi nasabah dan manifestasi dari
komitmen Prudential Indonesia yang secara konsisten meningkatkan akses
bagi masyarakat Indonesia untuk memperoleh perlindungan berbasis
Syariah.

“Prudential Indonesia akan terus mendorong peningkatan literasi asuransi
jiwa Syariah di Indonesia, melalui lebih banyak kolaborasi strategis, seperti
dengan KEB pada hari ini," jelas Luskito.

Sesuai dengan prinsip perusahaan yaitu syariah untuk semua, kami percaya,
asuransi jiwa Syariah dapat diterima oleh seluruh masyarakat Indonesia dan
mampu menjawab kebutuhan mereka yang beragam dan terus

berkembang dari waktu ke waktu,” tutup Luskito.
Dapatkan pembahasan yang lebih lengkap dan mendalam di Tabloid NOVA.

Yuk, langsung langganan bebas repot di Grid Store.(*)
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% Reporter: Tendi Mahadl | Editor: Tendi Mahadi

Asuransi

Mobi KONTAN.CO.ID - JAKARTA. PT Prudential Lile urance (Prudential
i workshep pe a

Terhemat  moningkatkan literasi keuangan dan asuran:

Indonesia, khususiya ibu rumah tangga untuk memperoleh pengetabuan
dalam mengatur finansial rumah tangga dan mempelajari cara yang paling
sesual untuk mengelola arus kas (cash flow), mengatur alokasi pendapatan
dan perlindungan asuransi berbasis Syariah keluarga.

Melalui acara bertajuk "Membangun keluarga yang tangguh secara finansial
melalui asuransi jiwa Syariali ini, Prudential Indonesia juga memaparkan
lebih lanjut mengenai seluk beluk serta manfaat asuransi jiwa Syariah,
sebagai pilihan proteksi keluarga Indonesia_

Manfaat All Risk Hingga
Mobil usia 12 Tahun

Enmee e 25
. - P«

Luskita Hambali, Chief Marketing and Communications Gfficer Prudential
Indonesia menyebut pernahaman masyarakat Indonesia mengenal
keuangan maupun asuransi masih rendah. Menurut data Otoritas Jasa
Keuangan (OJK} 2019, indeks |iterasi keuangan baru mencapal 38,03%. Bila
dirinci berdasarkan jenis kelamin, tingkat literasi keuangan laki-laki sebesar
39,94%, sedangkan perempuan hanya sebesar 36,13%.

“Meskipun kecil, tetapi masih ada jarak antara perempuan dan laki-laki.
Padahal perempuan memiliki peran yang sangat penting, khususnya dalam
rumah tangga, untuk mewujudkan keluarga yang angguh secara finansial”
kata dia dalam kelerangannya, Karmis (28/10)

Baca Juga: Hing

sebesar B5% aktivitas belanja keluarga, seperti belanja bulanan dan
keputusan pembelian kebutuhan keluarga lainnys, diatur oleh seorang istri
atau ibu di rumah.

Namun, sebesar 50% Istri atau ibu tersebut tidak merasa yakin terhadap
kepuiusan finansial yang mereka ambil dan 62% menyatakan kebingungan
saat harus mengarahkan rencana finansial jangka panjang keluarga dan
mereka membutuhkan bantuan informasi yang sesuai dengan profil
keluarga mereka untuk dapat mengambil keputusan finansial yang tepat

Kami memiliki kemitmen jangka panjang untuk meningkatkan literasi
terkait asuransi jiwa Syariah masyarakat, lermasuk perempuan, melalui

berbagai macarm inisiati(! paparnya.

Kumpulan Emak Blogger menyampaikan menyambut baik inisiatif
Prudential Indenesia untuk mendorong kemampuan literasi keuangan
perempuan Indonesia melalui pendekatan yang mudah dipahami dan
diimplementasikan sesuai dengan kondisi keuangan rumah tangga yang
beragam

ly Nurul, Ketus Kumputan Fmak Blogger (KER), menyampaiksn di KER,
pihaknya menjalankan komunitas yang saling mendukung satu sama lain
melalui pendekatan berbagi pengalaman dan belajar bersama

Baca Juga: Alllanz Life Life hadir

Berdasarkan survei internal yang kami adakan beberapa waktu lalu, Kami
melihat kebutuhan para di karmi urtuk

dengan baik kensep dasar alokasl dana rumah tangga dan pentingnya
proteksi asuransi jiwa dan Kesehatan bagi keluarga,’ ujar dia.

asya, Financial Advisor, salah satu pembicara dalam kegiatan ini
fmengatakan seorang ibu memiliki peran penting dalam mengelola
keuangan rumah tangga.

“Untuk ity setiap perempuan harus memiliki literasi keuangan yang baik
Prinsip dasar membangun keuangan keluarga yang sehat adalah memiliki

sistem kelola finansial yang disesuaikan khusus dengan kondisi keluargs,

papamya.
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OVO Dan Prudential Indonesia
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JAKARTA (Waspada) : Berdasarkan studi Global Burden of
Cancer Study (Globocan) pada tahun 2018 dan 2020, angka kejadian
kanker di Indonesia terus meningkat dari tahun ke tahun, baik
dari angka kasus baru maupun kematian akibat kanker.

Sementara BPJS kesehatan pada tahun 2020 mencatat 2,5
jutakasus penanganan kanker di Tanah Air dengan menghabiskan
biaya pengobatan hingga Rp 3,5 trillium. Ini belum memperhitung-
kan biaya hidup sehari-hari yang sulit dipenuhi jika pasien tidak
dapat bekerja saat menjalani perawatan. Setali tiga uang, menurut
data Organisasi Kesehatan Dunia (WHO) tahun 2020, penyakit
kritis seperti stroke dan jantung pun merupakan penyebab
kematian terbanyak di dunia di antara penyakit tidak menular.

Melihat besarnya dampak penderita penyakit kanker dan kritis
pada sektor ekonomi dan sosial, OVO dan PT Prudential Life
Assurance (Prudential Indonesia) memperkenalkanPRl_ﬂbctCa.tE

- Cancer & PRUTect Care—Critical llness, yaitu produk asuransi
jiwa kumpulan Syariah berbasis digital tel]angkau yang mem-
berikan pedindimgan santunan harian tambahan untuk penyakit
kanker dan penyakit kritis bagi masyarakat Indonesia yang belum
memiliki riwayat penyakit tersebut sebelumnya. Produk ini tersedia
di aplikasi OVOyang disediakan oleh Prudential Indonesia melalui
pialang asuransi digital berlisensi penuh, PT Salvus Inti.

Harumi Supit, Head of Corporate Communications OVO
mengun, kan, “Di tahun 2021, OVO melakukan studi yang
memperlihatkan rendahnya pemahaman masyarakat akan
pentingnya perlindungan pendapatan pada penyakit kritis dan
kanker. Biaya hidup sehari-hari masih perdu dipenuhi, sementara
biaya pengobatan penyakit kritis dan kanker sendiri di Indonesia
terbilang sangat mahal. Memahami dampak vang besar di sektor
ekonomi, OVO berkomitmen untuk terus melengkapi beragam
layanan proteksi agar dapat meringankan beban penderita kanker
dan penyakit kritis."

“Setelah meluncurkan produk asuransi jiwa Syariah berbasis
digital PRUTect Care - Hospital Cash pada April 2021 lalu, hari
ini OVO memperkenalkan PRUTect Care - -Cancer & PRUTect Care
—Critical lliness, lind tambahan be
proteksi penda%%%gh dlgtkslggl; aman dan 15?:.%
terjangkau untuk peryyakit kanker dan penyakitkritis. Pemegang
polis hanya perlu membayar Kontribusi sebesar Rp41.000 untuk
6 bulan untuk PRUTect Care -Cancerdmﬂpﬁﬁ.l]ﬂﬂuntukﬁbulan
untuk PRUTect Care - Critical lllness,” tambah Harumi.

Masyarakat yang ingin memulai perlindungan kanker dan
penyakit kritis dengan tidak memiliki riwayat sebelumnya, dapat
melakukan registrasi dengan cepat dan mudah secara online
melalui aplikasi OVO. Tidak hanya itu, masyarakat juga dapat
dengan mudah melalukan Kaim yang dilakukan online melalui
aplikasi Pulse dari Prudential.
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Allianz Life Indonesia Hadirkan Unit Link
untuk Segmen Upper Mass Affluent

By Tony Burhanudin

flv]olinlo]«

Marketing.co.id — Berita Financial Services | Dalam survei yang dilakukan pada lebih dari 2.700 nasabah
Allianz Life Indonesia dari segmen kelas menengah, terungkap beberapa hal yang mereka khawatirkan.
Kekhawatiran terbesar mengarah kepada permasalahan kesehatan yaitu sebesar 65% dan tidak dapat
memberikan warisan kepada pasangan atau anak sebesar 62%.

Kesadaran yang tinggi terhadap risiko kehidupan,serta pemahaman bahwa asuransi dapat menjadi salah satu
instrumen untuk persiapan fegacy atau warisan,ditunjukkan oleh 96% responden. Kemudian 81% responden
menyatakan telah mempersiapkan /legacy bagi anak atau pasangan mereka.

Baca juga: Menikmati Manfaat Asuransi Jiwa Syariah Sekaligus Berwakaf

Untuk mengatasi berbagai permasalah tersebut, PT Asuransi Allianz Life Indonesia (Allianz Life Indonesia)
menghadirkan solusi terbaru produk asuransi jiwa unit link. Produk ini  memberikan perlindungan diri dan
keluarga, sekaligus mendukung tercapainya perencanaan keuangan yang dibuat oleh nasabah. Allianz Life
Indonesia menyediakan produk untuk memenuhi kebutuhan nasabah dua mitra perbankan, yaitu
"MyProtection Supreme” untuk nasabah Bank Maybank Indonesiadan "Guardia Supreme Life” untuk nasabah
Bank BTPN.

"Kami berkomitmen untuk menghadirkan
solusi perlindungan asuransi yang sesuai
dengan kebutuhan nasabah mitra
perbankan, sertadapat memberikan
manfaat jangka panjang, terutama yang
dapat memberikan proteksi yang baik
serta untuk tujuan perencanaan transfer
asset ke generasi berikutnya, yang saat ini
menjadi perhatian besar bagi banyak
keluarga kelas menengah atas di
Indonesia. Harapan kami program ini
dapat menjadi solusi bagi para nasabah
perbankan,” jelas Bianto Surodjo, Direktur

Allianz Life Indonesia menghadirkan solusi terbaru produk asuransi jiwa unitlink & Chief of Partnership Distribution Officer
yang memberikan perlindungan diri dan keluarga, s: us dapat mendukung Allianz Life Indonesia
tercapainya perencal g dibuat oleh nasabah

keuangan yai

Baca juga: Saat Ekonomi Sulit, Chubb
Life Indonesia Malah Luncurkan Asuransi
Perlindungan Hari Tua

Produk ini diklaim dapat memberikan ketenangan ketika nasabah sedang dalam usia produktif, dan
memberikan perlindungan asuransi jiwa sampai dengan usia 100 tahun. Sebagai apresiasi kepada nasabah
yang persisten melakukan pembayaran premi, di tahun kelima nasabah akan mendapatkan bonus persistensi
yang dapat menambah tujuan nilai investasi yang ingin dicapai.

Selain itu, terdapat potensi penurunan biaya asuransi jangka panjang, sehingga nasabah tidak hanya
mendapatkan ketenangan dalam menghadapi berbagai risiko kehidupan, tetapi juga saat menikmati hasil
kesuksesan di masa depan.
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Hari Sumpah Pemuda, Kematangan
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Laporan Wartawan Tribunnews.com, Reynas Abdila

TRIBUNNEWS.COM, JAKARTA - i Hari Sumpah Pemuda, generasi
muda pada perj meraih v dan

kemerdekaan finansial

onal Literasi dan Inklusi Keuangan Otoritas Jasa
1) mengungkapkan Lingkat literasi keuangan dari
i3 2535 tahun adalah sebesar 33,5 persen,

Survei N,
Keuanga
anak muda

sedangkan untuk usia 18-25 tshun sdslsh sebesar 32,1 persen.

UregB*

. S

Anak muda di Indanesia masih tergalong rentan secara finansial.

n, generasi muda sering dikaitkan dengan istilah
ch generation atau suatu keadaan finansial di mana
rang harus tu
sebelurnnya dan genes

memenuhi kebutuhan dari generasi

slahnya.

Perencana keusngan dan CEC Finansialku com Melvin Mumpuni
Kan manajemen risiko serta pengaturan cashllow yang
angat diperlukan

la mengatakan financial chedeup menjadi hal pertsma ysng
capat dilakiskan anak muda untuk mengetahui keadasn

finansiainya sehingga dapat mengetahui langkah perencanazn

keuangan yang harus diambil

Baca juga: Pris Mabuk di Kupang Buat Onar, Acungkan Sajam
di Acara Lamaran, Tamu Undangan Ketakutan hingga Lari

“Dalam usaha mencapsl kemnerdekaan finansisl sejak muds dan

menghindari jebakan sanch tion, maka generasi muds

perlu mempersiapkan perencanaan kewangan sedini mungkin,

ruturnys terrulls, Kamis (28/10/2021)

Beberapa tahapan penting perlu diperhatikan oleh generasi
muda yaitu dimulai dengan memenuhi kebutuhan dasar
kemudian kebutuhan perlindungan/proteksi serta dana darurat.

Iklan untuk Anda: Ulang tahun ke -110 mendirikan ROLEX -
Disken 80% o

Head of investment Communication & tund Develepment Allian?
Life Indonesia Meats Lskhsmi Parmata Dewi mengatakan,
memiliki investasi sudsh menjadi keperluan, sehingga harus
disertakan dalam perencanaan keuangan.

“Ads banyak pilihan untuk berinvestasi, terutara bagi kalangan
muda,

nys perlu dilengkapi dengan wawasan
ng cukup matang agar semakin tepat

dalam menilin dan sesuai kebutuRan,” ulasnya.

Mot rengungkapkan bahwa memiliki asuransi
sama pentingnya dengan sebuah investasi.

Asuransi menawarkan perlindungan terhadag risiko risike yang
dapat rerjadi di masa yang akan darang. Hal ini digunakan
sebagai salah satu tindakan preventif finansial,” pungkasnya
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Kesalahan Finansial yang Sering Dilakukan Anak Muda

JAKARTA, TRIBUN - Sur-
vel dari Insider dan orning
Consult (201%) menunjukkan
hampir sepertiza dari generasi
milenial merasa berada pada
kondisi finansial vang lebih bu-
ruk dibandingkan dengan ek-
spektasi mereka 10 tahun lalu,

Selain itu, Sutvei Nasional
Literasi dan Inklusi Keuangan
Otoritas Jasa Keuangan (OJK)
tahun 2016 juga mengung-
kapkan bahwa tingkat literasi
keuanzan dari anak muda usia
2535 tahun adalah sebesar 335
persen, sedangkan untuk usia
1825 tahun adzlah sebesar 32,1
perserl, Dengan begity, anak
muda di Indonesia masih tergo-
long rentan secara finansial,

Di sisi lain, generasi muda
sering dikaitkan dengan istilah
sandwich generation atau su-
atu keadaan finansial di mana
seseorang harus turut meme-
nuhi kebutuhan dari generasi

sebelumnya dan generasi sete-
lahnya.

Cleh karena itu literasi finan-
sial menjadi semakin penting
bagi kalangan muda agar dapat
merath kemerdekaan finansial,

Kesalahan yang kerap dila-
kukan oleh kaum muda pun
beragam, mulal dari mengabai-
kan kebiasaan menabung, zaya
hidup mewah, hingea tidak me-
miliki dana darurat dan perlin-
dungan asuransi,

Perencana keuangan dan
CEC Finansfalku.com Melvin
Mumpuni dalam siaran pers
pada Selasa menjelaskan batwa
manajemen risiko serta penga-
turan cashflow yang baik sangat
diperlukan.

Iz mengatakan financial
check-up menjadi hal pertama
vang dapat dilakukan anak
muda untuk mengetahui keada-
an finansialnya, Sehingga, me-
reka dapat mengetahui langkah

petencanaan keuangan yang
harus diambil.

Dalam usaha mencapal ke-
merdekaan Hnansial sejak muda
dan menghindati jebakan san-
dwich generation, maka genera-
si muda perly mempersiapkan
petencanaan keuangan sedini
mungkin. Beberapa tahapan
penting perlu diperhatikan oleh
genetasi muda yaitu dimulai
dengan memenuhi kebutuhan
dasar kemudian kebutuhan per-
lindungan/proteksi serta dana
darurat.

Setelah itu, fokus untuk me
menuhi kebutuhan dana pendt
dikan anak, pensiun dan wark
san serta mulai berinvestasi,

Meta Lakhsmi Permata Dewi,
Head of Investment Commu-
nication & Fund Development
Allianz Life Indonesia menge-
takan bahwa memiliki investasi
sudah menjadi kepetluan, se-
hingga harus disertakan dalam

petercanaan keuarngarn.

“Ada banyak pilihan untuk
berinvestasi, terutama bagi ka-
langan muda. Namun, dalam
prosesniya petlu  dilengkapt
dengan wawasan mengenai in-
vestasi yang cukup matang agar
sermakin tepat dalam memilih
dan sesual kebutuhan. Selain
itu, petlu untuk menentukan
tujuan, jangka waktu dan profil
risiko sebelum melakukan in-
westasi,” kata dia.

Meta pun mengungkapkan
bahwa memiliki asuransi di usia
muda sama pentingnya dengan
sebuah investasl. "Asuransi
menawarkan perlindungan te-
hadap risiko-risiko yang dapat
tetjadi di masa vang akan da-
tang, Hal ini digunakan sebagal
salah satu tindakan preventf
finansial. Terutama bagi kalan-
gan muda yang sudah mulal
bekerja, inilah saat untuk mulai
mermilikinya." (Ant)
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Peduli Asuransi Jiwa bagi
Milenial, MotionBanking x
MotionInsure Berikan Premi
Gratis, Ini Syaratnya!

MNC Media

rian oroveka) hapada rasabanays. Foroist
JAKARTA - Asuransi menjadi salah satu produk yang ditawarkan olen
sebagian besar aigital banking pada saat inl. Namun, tingkat pengetahuan dan
minat masyarakat akan pentingnya asuransi masin sangat minim

Hal ini dijabarkan oleh hasil survei dari RB Consulting, Research & Business
Consulting dengan Infinity CXT dan Essensight Qualitative Agency kepada
200 laki-laki dan perempuan Gen Z (18-24 tahun) dan Gen Y (25-30 tahun)
pada 20-24 Maret 2021

Baca juga: Hingga September BRI Life Kantongl Pendapatan Rp5,25 Triliun

Menurut survel tersebut, tingkal penetrasi digital banking generasi muda
Tanah Air hanya sebesar 30%, sisanya masih memilih rekening bank
konvensional. Darl 30% 1ersebul, masyarakal lenark membuka rekening
bank digital karena penawaran produk perbankan yang menarik, seperti
gratis biaya bulanan, gratis biaya transfer, dan sebagainya

Sebanyak 19% darl jumiah responden yang memiliki asuransi menggunakan
asuransi dari BPJS karena sudah bekerja. Asuransi kesehatan menjadi
produk yang paling banyak digunakan ketimbang asuranst jiwa, lerutama
bagi kalangan milenial

Lantas, seberapa penting asuransi jiwa bagi kaum milenial? Untuk yang
belumn berkeluarga, asuransi jiwa mungkin masin tidak teralu penting
Namun, bagi Kaum milenial yang sudah berkeluarga, asuransi jiwa peru
menjadi hal yang patut dipertimbangkan

Dengan memiliki asuransi jwa, kehidupan keluarga kita akan menjad lebin
terjamin dan terlindungl secara finansial ke depannya nantl, khususnya bagl
suami yang memiliki peran tunggal sebagai tulang punggung mata
pencanarian

AN HADLAH MILIARAN RUPIAH

A
PENGUNDIAN e RIODE KE-6

Sebagai manusia, kita tidak tahu apa yang akan lerjadi ke depannya nanti

Kita selalu berharap pada sesuatu yang terbaik, namun akan lebih baik jika
Kita bisa melakukan upaya lebih untuk melindungi keluarga kita, salan

satunya dengan melalui produk asuransi jiwa



Ada kabar baik dari PT Bank MNC Internasional Tbk (BABP) atau MNC Bank
sebagai unit usaha dari PT MNC Kapital Indonesia Tbk (BCAP) yang berada
di bawah naungan MNC Group lewat MotionBanking.

) L

Solusi Tepat
Internetan Sekeluarga

Terbaru, MotionBanking dan Motioninsure bekerja sama untuk memberikan
proteksi kepada nasabahnya. Manfaat ini dapat diterima nasabah yang
meninggal dunia akibat kecelakaan atau Covid-19

Jika nasabah meninggal dalam masa pertanggungan, maka penanggung
akan membayarkan manfaat asuransi sebesar Rp1.200.000 (satu juta dua
ratus ribu rupiah) kepada nasabah

Syarat kepesertaan program ini adalah calon nasabah periu mengunduh
aplikasi MotionBanking dan melakukan pembukaan rekening. Setelah
terdaftar sebagai nasabah MNC Bank, nasabah perlu mengisi saldo sebesar
Rp100.000 (seratus ribu rupiah) maksimal 30 hari setelah terdaftar menjadi
nasabah MotionBanking.

Dengan demikian nasabah ctomatis, melalui notifikasi di aplikasi
MationBanking, mendapatkan perlindungan jiwa dari Motioninsure. Menarik,
bukan?

Baca juga: Puan Maharani Dukung Penghapusan Cuti Bersama Libur Natal dan
Tahun Baru

Untuk menjadi nasabah, caranya pun mudah. Unduh aplikasi MotionBanking
di Google PlayStore dan Apple AppStore melalui tautan berikut
bit.ly/downloadMotionBanking kemudian isi data diri lalu selfie dengan Kartu
Tanda Penduduk (KTP)

Untuk informasi dan syarat ketentuan lebih lanjul, dapat mengunjungi
www.motionbanking.id , menghubungi call center MNC Bank di 1500188,
Whatsapp di 0888-888-8888, email di cs@motionbanking.id dan Instagram di
@motionbankingid
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MotionBanking Gandeng PT Pos Sediakan Layanan Setor Tarik Tunai Tanpa
Kartu

Sebanyak 19% dari jumla

jen yang
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BPIS karena esehatan menjadi produk yang paling banyak
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Menangkap hal tersebut, PT Bank MNC Internasional Tbk (BABP) atau MNC Bank sebagai

tusaha dari PT MNC ital Indonesia Thk (BCAP) lewat M
Motioninsure bekerja sama memberikan proteksi kepada nasabahnya dalam rangka
menggarap pasar insurtech (asuransi digital). Manfaat ini dapat diterima nasabah yang
meninggal dunia akibat kecelakaan atau Covid-19,
"Ke depan, MNC Bank akan terus berusaha menghadirkan apli ng lebih relevan
lebih gampang digunakan, dan less buggy.” ujar COO MationBanking Teddy Tee dalam

n tertulis, Kamis (28/10/2021)
BACA JUGA
Insurtech Dorong Per Sektor

Jike nasabah meninggal dalam masa pertanggungan, maka penanggung a

membayarkan manfaat asuransi sebesar Rp 1.2 juta kepada nasabah.

yarat kepesertaan
program ini adalah calon nasabah perlu mengunduh aplikasi MotionBanking dan

melakukan pembukaan rekening
Setelah terdaftar sebagai nasabah MNC Bank, nasabah perlu mengisi saldo sebesar Rp
100.000 maksimal 30 hari setelah terdaftar menjadi nasabah MotionBanking. Dengan

demikian nasabah otoma

s, melalui notifikasi di aplikasi

tionBanking, mendapatkan

perlindungan jiwa dari Motioninsure.



